Zatacznik Nr 1 do

Uchwaly Nr XV1/131/08
Rady Gminy w Strawczynie
z dnia 16 czerwca 2008 r.

OPIS ZADANIA
Lp. Nazwa zadania Warto §¢ Udziatl wlasny Okres
ogétem w zt w zit w % realizacji (lata
realizacji)
1 Zadanie ,Kampania
promocyjna 7.000.000,00 | 1. 050 000,00 | 15,00 2008 - 2010
Wojewodztwa
Swietokrzyskiego”
1. Whnioskodawca - Regionalna Organizacja Turystyczn a Wojewddztwa

Swietokrzyskiego (Zamawiajacy).

Projekt skupia wokot siebie partnerow wspierajacych realizacje zamierzonych dziatan:

- Wojewodztwo

Swietokrzyskie

Swietokrzyskiego),

- samorzady (gminy i powiaty) bedace cztonkami ROT,

- pozostali cztonkowie ROT

2. Cel projektu:

wykreowanie

marki

(Urzad  Marszatkowski ~ Wojewddztwa

regionu

Swietokrzyskiego  oraz

przeprowadzenie reklamowo — marketingowych majacych na celu ugruntowanie

korzystnego wizerunku regionu swietokrzyskiego, a takze stworzenie systemu

informaciji turystycznej.




3.

Produkty (instrumenty promocji) wst

epnie* planowane w kampanii oraz ich koszty

Tabelanr 1
Lp. | Dziatanie Skrécony opis Korzy $cidla Koszt
samorz adu w tys zt
cztonka ROT
L Portal sktadat bedzie sie ze strony gtéwnej oraz | Promocja poprzez
Portal turystyczny 10- 14 portali lokalnych, ktérymi zarzadza¢ beda | najskuteczniejsze 260,00
administratorzy lokalni, cztonkowie ROT. Budowa | obecnie w turystyce
portalu oparta bedzie o bardzo nowoczesny | narzedzie (Internet).
system zarzadzania trescig (CMS). Dzieki czterojezykowej
Portal cechowat bedzie sie duza przejrzystoscig i | wersji - profesjonalna
atrakcyjng szatg graficzng oparta na animacji | informacja o cztonku
Flash. Dodatkowo strona zostanie wzbogacona o | dostepna bedzie dla
elementy multimedialne: wirtualne wycieczki, | turystéw z catego $wiata.
tréjwymiarowe fotografie, efekty dzwiekowe itp.
W catosci ttumaczona bedzie na 4 jezyki obce
Centrum IT w Kielcach oraz Centrum IT w K|e|cgch - napyme przez ROT Mozliwos¢ o )
. L lokalu w centrum Kielc, powierzchnia 50 - 100 m, | przekazywania informaciji
punkty it w regionie wyposazenie w sprzet biurowy i komputerowy z | o atrakcjach i ofercie 878,00
oprogramowaniem, wyposazenie biura w meble | turystycznej samorzadu
oraz wizualizacja i oznakowanie. poprzez:
- profesjonalnie
Planuje sie, aby centrum petnito funkcje funkcjonujacy, regionalny
informacji miejskiej i regionalne;j. system IT,
- centrum IT w
Punkty IT — dofinansowanie atrakcyjnym punkcie
10- 14 punktéw; wyposazenie w sprzet biurowy i | Kielc (np. ul.
komputerowy z oprogramowaniem, wyposazenie | Sienkiewicza),
biura w meble oraz wizualizacja i oznakowanie. - punkty IT stworzone lub
istniejgce na terenie
dziatania
zainteresowanych
samorzadow
3. . Lo
Planuje sie udzial w nastepujacych imprezach | ZWigkszona ilos¢ imprez
krajowych: Warszawa (TT Warsaw, Lato), | targowych, wigksze
. Katowice, Poznan, t6dz Gdansk, Krakéw, | POWierzchnie,
Targi Turystyczne Bialystok). Powierzchnie wystawiennicze:10 -30 | Profesionalnie
m. 2 przygotowane stoiska 795.00

targowe.

Nizsze koszty promocji




Zagranicznych: w Berlinie, Moskwie, Londynie,
Kijowie, Budapeszcie, Pradze. llos¢ powierzchni
stoiska jest zréznicowana,:30 m> w Berlinie, 20
m? w Kijowie, pozostate po 10 m.?2

na targach, zwtaszcza
zagranicznych, gdzie
ROT ma dofinansowanie
z Polskiej Organizacji
Turystycznej (od 25 do
50 %)

Wydawnictwa

Wydane zostang przewodniki, foldery, ulotki oraz

Zwigkszone naklady,

albumy wersje jezykowe oraz 1500,00
Projektowane naktady: ré6znorodnos$é publikacii.
. Przewodniki 30.000
. Foldery 180.000 Mozliwos$¢ wptywu
. Ulotki 300.000 cztonkdéw na teksty i
. Albumy 10.000 prezentacje swoich
atrakciji i ofert
Wiekszos¢ wydawnictw bedzie wydana w
min. 4 wersjach jezykowych. Pozyskanie przez
cztonkéw czesci
Gtéwny nacisk zostanie potozony na wydawanie | wytworzonego naktadu
tzw. materiatbw produktowych promujacych | do wkasnej dyspozycji.
okreslong forme turystyki i istniejace pakiety i
oferty turystyczne.
St . . . . . Promocja w ramach
worzenie nowej cyklicznej, rozpoznawalnej w . h
- o - o nowej sztandarowej dla
Pol_sce i Europie |mprezy_kultl_1ralnej promujacej regionu imprezy
Imprezy promuj ace region | region. a przede wszystkim Kielce zorganizowanej w
W ramach 3- dniowej imprezy odbywajacej sie Ki
P ) : ielcach
gtéwnie w Kielcach - koncerty gwiazd
Swiatowego formatu, wystawy pokazy i
prezentacje, jarmark produktéw lokalnych.
Transmisja imprezy przez najatrakcyjniejsze
stacje telewizyjne.
W ramach projekt przewiduje sie zorganizowanie
jednej edycji w 2010 1. Wzmocnienie wybranych,
istniejgcych juz imprez 1410,00

Wsparcie najatrakcyjniejszych wybranych imprez
juz istniejacych

Udziat regionu w trzech imprezach promocyjnych
w kraju oraz w trzech imprezach za granicg na
tzw .rynkach docelowych (np. kraj Warszawa,
Slask, Krakéw, zagranica- Moskwa, Berlin,
Londyn)

turystycznych lub
kulturalnych

Promocja poprzez
imprezy promocyjne
organizowane na
najwazniejszych rynkach
krajowych i
zagranicznych




Prezentacja multimedialna

Wydane zostang ptyty CD promujace region oraz

Nowoczesna promocja

poszczeg6lne produkty turystyczne adresowane | oferty turystycznej 350.00
na CD do: amatoréw turystyki aktywnej, kulturowej, cztonkéw poprzez ’
pielgrzymkowej, uzdrowiskowej, wiejskiej, prezentacje
biznesowej oraz promujace turystyke dzieci i multimedialne na ptytach
miodziezy. Powstanie takze plyta ogélnie CD.
promujgca region. Planujemy by powstato
siedem rodzajoéw ptyt, w 4 wersjach jezykowych, | Pozyskanie przez
taczny naktad 100 000 egz. cztonkéw czesci naktadu
; 2 Stworzony zostanie bank wizerunkéw regionu. Czesc¢ fotografii bedzie
Bank wizerunkow Zdjecia zostang pozyskane w drodze: mogta by¢ bezptatnie 70,00
- konkurséw fotograficznych, wykorzystana do celéw
- zakupu od artystow fotografikéw, promocyjnych przez
- wykonania przez pracownikéw ROT (zakup cztonkow
profesjonalnego sprzetu).
Przewidujemy, iz ilo$¢ fotografii znajdujacej sie w
banku wizerunkéw wyniesie okoto 2000 sztuk.
Public relation W r_amach_ kampanii _planowane _ jest | Przy organizacjj stqdy—
zorganizowanie 10 wizyt studyjnych | tour zostang gtéwnie
tematycznych rocznie (po 5 wizyt w 2009 i 2010) | uwzglednione atrakcje 54,00
dla dziennikarzy z prasy branzowej, jak réwniez z | turystyczne
prasy ogélnopolskiej. Planuje sie rowniez | zlokalizowane na
zaproszenie dziennikarzy zagranicznych | obszarach powiatow,
(wspotpraca z POIT-ami). miast, gmin — cztonkéw
ROTWS
Reklama telewizyjna, Reklama telew_izyjna,: _ ' Polepszenie wizerunku
Program o regionie swietokrzyskim nadawany w | catego regionu,
prasowa wybranej stacji, emisja: 2009, 2010 informacja o
Spot reklamowy 30 sekundowy: emisja - 2009 najwiekszych atrakcjach 647,00

oraz 2010,

Reklama prasowa:

a) wktadka do dziennika: turystyczna mapa
regionu i poszczegdlnych atrakcji, kalendarz
imprez kulturalnych i turystycznych, oferty
cztonkéw, informacje praktyczne.

Zasieg dodatku: 16 wojewodztw,

emisja: wiosna 2009 i 2010 rok.

b) artykuty sponsorowane;

w mediach ogdlnopolskich (dodatek turystyka),
prasa kobieca, wydawnictwa branzowe

w reklamie telewizyjnej

Informacja o atrakcjach
turystycznych oraz
ofercie kazdego z
cztonkéw znajdzie sie w
reklamie prasowe;j.




emisja; 2008, 2009, 2010

10. . : . .

Reklama zewn etrzna Bilboardy usytuowan_e w centrach miast Polski. Polepszenie _ 250,00
Zastosowane zostanie logo turystyczne , hasto turystycznego wizerunku
promocyjne regionu swigtokrzyskiego, adres calego regionu, co
strony internetowej www.swietokrzyskie.travel zZnajdzie przetozenie w
oraz intrygujace rozwigzania graficzne i zwiekszonych dochodach
tekstowe. Z turystyki.
llo$¢: 200 (po 100 w 2009 i 2010)

Wielkos$¢ bilborddw - tablice standardowe

Czas trwania - akcja bilbordowa bedzie miata
miejsce w latach 2009 i 2010 roku, czas trwania
— jeden miesiac, przed sezonem turystycznym
Dodatkowo region promowany bedzie na tzw.
city- light'ach (80 sztuk rocznie)

11. - . .

Badania wizerunkowe Badania ,fokusowe” prowadzone w dwéch Wiasciwe ukierunkowanie 49 00
etapach: kampanii na rynki _ )
A. Modut ,etap | - wizerunek” — 6 do 8 grup | docelowe, gwarancja
badawczych - po 3 lub 4 w dwéch wybranych | |6PSZej skutecznosci
miejscach Polski (np. Warszawa i Katowice. B. | Pedietych dziatan.

Modut ,etap | - wizerunek” plus etap 1l - |Poznanie opinii

kampania” jw. kon_sumentov_v na .
poziomie projektowania
utatwi wybor najlepszej
idei, obnizy koszty w
przypadku podjecia
niespojnej z
oczekiwaniami decyzji
oraz pozwoli w petni
wykorzysta¢ potencjat
testowanych konceptow.
Na etapie ,po kampanii”
pozwoli oceni¢
skutecznosé
zastosowanych technik.

12 | Materiaty reklamowe Zakup tzw ,gadzetow $wietokrzyskich” (parasole, | Cze$¢ zakupionych 37,00
dtugopisy, kalkulatory, kubki, T-shirty, torby, materiatbw promocyjnych
zegary, itp.) zostanie przekazana

cztonkom ROT
tacznie koszty dziatan promocyjnych 6.300,00

*Rodzaj zastosowanych dziatarh promocyjnych i kwoty przeznaczone na ich realizacje bedg przedmiotem analiz zespotéw eksperckich i dyskusji cztonkéw ROT w trakcie debat roboczych.
Ostateczne ustalenia rzeczowo- finansowe zapadng w terminie umoZzliwiajgcym ztoZenie dokumentéw aplikacyjnych.



4. Realizacja projektu
Zaklada sie, iz projekt bedzie zrealizowany maksymalnie do 2010 roku, finansowanie

projektu przez samorzady przewiduje sie przez okres 3 lat (2008, 2009, 2010)

5. Warto $¢ i finansowanie projektu
Catkowit g warto $¢ projektu szacuje sie na maksymalng kwote 7.000.000,00
(siedem milionéw ztotych).
Zgodnie ze wstepnymi zatozeniami wspoéffinansowania projektu, nakiady finansowe
zostang pokryte przez cztonkow ROT w 15% i przez $rodki EFRR w 85% .
Finansowanie z EFRR - Srodki w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewodztwa Swietokrzyskiego; dziatanie 2.3 Promocja gospodarcza i turystyczna regionu.
Wkiad witasny - zostanie zabezpieczony przez $rodki wiasne organizacji oraz
samorzady, bedace czionkami ROT, w postaci podwyzszonej skladki cztonkowskiej w latach:
2008, 2009, 2010.
Whkiad wiasny wyniesie 1.050,000,00 - co daje rocznie kwot e 350.000,00 PLN.

Planuje sie pokrycie rocznego wkiadu wiasnego (tj kwoty 350.000,00) z nastepujacych

zrédet;
> 79.220,00 - Srodki wlasne Regionalnej Organizacji Turystycznej
> 200.000,00 - dodatkowa kwota sktadki Samorzgdu Wojewddztwa
> 37.780,00 - dodatkowa kwota sktadki Miasta Kielce,
> 33.000,00 - dodatkowa kwota ze sktadek innych samorzadéw
Na catkowite koszty zadania ( 7.000.000,00 PLN) skiadajg sie :
> 6. 300.000,00 - (90%) koszty operacyjne dziatan (wg tabeli nr.1),
> 700.000,00 - (10%) koszty administracyjne (biuro projektu) oraz

przygotowawcze (dokumenty aplikacyjne)

Dopuszcza sie mozliwos¢ zmniejszenia catkowitej wartosci projektu w przypadku:
- braku zainteresowania czesci czionkow przystapieniem do projektu,

- zmniejszenia finansowania przez EFRR ,

- z innych istotnych powodéw,

Dopuszcza sie mozliwos¢ zwiekszenia catkowitej wartosci projektu w przypadku;
- zwiekszenia sie wktadu wlasnego z inicjatywy wlasnej cztonkéw ROT,

- poprzez pozyskanie nowych cztonkéw zainteresowanych realizacjg projektu ,

- z innych istotnych powodow.



